Fenstertauschen lohnt sich - Die neue Energiespar-Kam-
pagne von Kémmerling

Der Fenstermarkt steht vor grofden Herausforderungen. Durch die wei-
terhin steigenden Zinsen und Kosten flir Baumaterialien ist das Neubau-
geschaft sowohl im privaten Sektor als auch im Objektbereich ricklaufig
und teilweise vollig zum Erliegen gekommen. Eine Losung, den Ruck-
gang zu kompensieren, ist die Konzentration auf energetische Sanierun-
gen fur Gebaude im Bestand. Hier setzt die neue Werbekampagne von
Kémmerling argumentativ und mit einem emotionalen Auftritt an.

Neue warmegedammte Fenster sind unerldsslich und unverzichtbar,
wenn die Bundesregierung ihre Klimaschutzziele und die Energiewende
erreichen will. Der energetische Sanierungsstau im Gebaudebestand
muss aufgeldost werden. Das Marktpotenzial fur Fensterfachbetriebe ist
also vorhanden und wird durch gesetzliche Vorgaben wie dem GEG so-
wie durch Anreize, wie den BEG-Férderprogrammen und Steuererleich-
terungen, gut erschlielbar.

Kémmerling hat vor diesem Hintergrund eine neue Strategie und Werbe-
kampagne entwickelt, die auf den Renovierungsmarkt beziehungsweise
Fenstertausch abzielt. Dabei wirken Kébmmerling als Systemgeber und
die Fensterfachbetriebe synergetisch zusammen. Kémmerling sorgt fur
bundesweite Aufmerksamkeit und hohe Reichweite durch Onlinewer-
bung, klassische Printwerbung und durch Bandenwerbung beim 1. FSV
Mainz 05 wéahrend der reichweitenstarken TV-Ubertragungen. Gleichzei-
tig stehen den Fensterfachbetrieben einsatzfertige Werbepakete fir die
regionale Marktbearbeitung zur Verfiigung. Dazu zahlen unter anderem
eine individualisierte Kampagnen-Landingpage, Online-Werbemittel,
Mailings und Showroom-Ausstattung.

Das gemeinsame Ziel der Kampagne ist es, Renovierer vor dem Hinter-
grund steigender Energiepreise und Inflation vom Fenstertausch zu tber-
zeugen, der sich mehrfach lohnt: durch Heizkostenersparnis, mehr Nach-
haltigkeit, hdheren Schall- und Einbruchschutz sowie Wertsteigerung der
eigenen Immobilie.

Weitere Informationen zur Kampagne und zum Kémmerling Partnerpro-
gramm: https://partnerprogramm.koemmerling.com/
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JETZT FENSTER

DAMIT ES SIE = TAUSCHEN!

NICHT KALT ERWISCHT:

Energiesparende Fenster
von Kémmerling. www.fenstertauschen-lohnt-sich.de

Uber profine:

Die profine GmbH — International Profile Group — ist ein weltweit fihrender Her-
steller von Kunststoff-Profilen fir Fenster und Tlren sowie namhafter Anbieter
von Sichtschutz-Systemen und PVC-Platten. Die Gruppe liefert ihre Produkte in
mehr als 100 Lander, ist mit ihren Marken KBE, Kbmmerling und TROCAL an
29 Standorten in 23 Landern vertreten und damit international hervorragend auf-
gestellt. profine produziert an Standorten in Deutschland, Frankreich, Grof3bri-
tannien, Indien, Italien, Spanien, Bosnien-Herzegowina, Russland, der Ukraine,
den USA und China. Die Unternehmensgruppe mit Sitz im rheinland-pfalzischen
Pirmasens beschaftigt weltweit Gber 3.000 Mitarbeiter.
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